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Курганская область
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АДМИНИСТРАЦИЯ ГОРОДА КУРГАНА

от  «_04_»_______декабря 2017________ г. N__9183___
Курган
ПОСТАНОВЛЕНИЕ 

	Об определении типов и видов рекламных конструкций, допустимых к установке на территории города Кургана и утверждении требований к таким рекламным конструкциям


В соответствии с Федеральными законами от 06.10.2003г. № 131-ФЗ «Об общих принципах организации местного самоуправления в Российской Федерации», от 13.03.2006г. № 38-ФЗ «О рекламе», решением Курганской городской Думы от 18.04.2012 г. № 77 «Об утверждении Правил выдачи разрешений на установку и эксплуатацию рекламных конструкций в городе Кургане» Администрация города Кургана п о с т а н о в л я е т:
1. Определить типы и виды рекламных конструкций, допустимых к установке на территории города Кургана согласно приложению 1.
2. Утвердить требования к рекламным конструкциям, допустимым к установке на территории города Кургана, с учетом необходимости сохранения внешнего архитектурного облика сложившейся застройки города Кургана, согласно приложению 2. 

3.
Опубликовать настоящее постановление в газете «Курган                            и курганцы» и разместить на официальном сайте муниципального образования город Курган в информационно – телекоммуникационной сети «Интернет».

4. Контроль за выполнением настоящего постановления возложить               на директора Департамента архитектуры, строительства и земельных отношений Администрации города Кургана Иванову Е.Г. 
Руководитель Администрации

 города Кургана                                                                       А.Ю. Потапов
Камынина Н.П.
42-86-81 доб.612#

Приложение 1
к постановлению

Администрации города Кургана от __04.12.2017_ г. № _9183__
 «Об определении типов и видов рекламных конструкций, допустимых к установке на территории города Кургана и утверждении требований к таким    рекламным конструкциям»
ТИПЫ И ВИДЫ

 рекламных конструкций, допустимые к установке на территории города Кургана

Глава 1.Общие положения

1. Настоящим постановлением определяются типы и виды рекламных конструкций, допустимые для размещения на территории города Кургана,                  а также утверждаются требования к таким рекламным конструкциям                           с учетом необходимости сохранения внешнего архитектурного облика сложившейся застройки города Кургана.
2. Несоответствие рекламной конструкции определенному настоящим постановлением типу и виду, а также требованиям, утвержденным настоящим постановлением, является основанием для отказа в выдаче разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции.

3.
Действие настоящего постановления не распространяется на правоотношения, возникшие до его вступления в силу. 
Исключение из схемы размещения рекламных конструкций на территории города Кургана мест размещения рекламных конструкций, не соответствующих настоящим требованиям, осуществляется после окончания срока действия ранее заключённых договоров на установку и эксплуатацию рекламных конструкций и выданных разрешений на установку и эксплуатацию рекламных конструкций.
Глава 2. Типы и виды рекламных конструкций,

допустимые к установке на территории города Кургана

4. На территории города Кургана допустимы к установке следующие типы рекламных конструкций:
- стационарные рекламные конструкции – рекламные конструкции, монтируемые и располагаемые на внешних стенах, крышах и иных конструктивных элементах зданий, строений, сооружений или вне их, а также остановочных пунктах движения общественного транспорта - рекламные конструкции, срок размещения которых не обусловлен их функциональным назначением и местом их установки;
- временные рекламные конструкции - рекламные конструкции, срок размещения которых обусловлен их функциональным назначением и местом установки и составляет не более чем 12 месяцев.
5. Виды стационарных рекламных конструкций:
1)
щиты 6м х 3м (билборды) (рис.1) - щитовые рекламные конструкции среднего формата, состоящие из каркаса, информационного поля размером 6м х 3м, опоры и фундамента. Площадь информационного поля щита определяется общей площадью его сторон. Количество сторон щита не может быть более двух. Конструкции, выполненные в одностороннем варианте, должны иметь декоративно оформленную видимую обратную сторону;
2) сити-борды (рис.2) - рекламные конструкции среднего формата, имеющие одну или две поверхности для размещения рекламы, состоящие из каркаса, информационного поля, опоры и фундамента. Площадь информационного поля сити-борда определяется общей площадью его эксплуатируемых сторон. Размер одной стороны информационного поля сити-борда составляет 2,4м х 1,8м или 3,7м x 2,7м. Конструкции, выполненные в одностороннем варианте, должны иметь декоративно оформленную обратную видимую сторону; 
3) гиперформаты (рис.3) - щитовые рекламные конструкции, представляющие собой два и более щита (6м х 3м), расположенные на одной опоре, имеющие внешние поверхности, состоящие из каркаса, информационного поля, опоры и фундамента. Площадь информационного поля щита определяется общей площадью его сторон; 
4) суперборды и суперсайты (рис.4.,5) - щитовые рекламные конструкции большого формата (15м x 5м - суперсайт, 12м x 3м, 12м х 4м - суперборд), состоящие из каркаса, информационного поля, опоры и фундамента. Суперборд и суперсайт должны иметь внутренний или внешний подсвет. Конструкции, выполненные в одностороннем варианте, должны иметь декоративно оформленную обратную видимую сторону; 
5) призматроны (рис.6) - рекламные конструкции в виде щита размером 6м x 3м, сити-борда, поверхность которого состоит из вертикальных вращающихся трехсторонних призм. Конструкция призматрона состоит из каркаса, информационного поля, опоры и фундамента. Количество сторон не может быть более двух. Призматрон, выполненный в одностороннем варианте, должен иметь декоративно оформленную обратную видимую сторону; 
6) стелы, пилоны (рис.7) – отдельно стоящие рекламные конструкции, выполненные по индивидуальному проекту с применением собственного фундамента и размещаемые при въезде (входе) на (в) объект, где данный хозяйствующий субъект осуществляет деятельность, либо ином месте;  
7) тумбы (рис.8.) – рекламные конструкции малого формата, с внутренним подсветом, имеющие три и более внешних поверхностей с информационными полями размером не более 1,4 м в ширину 3 м в высоту для размещения рекламы. При установке тумб общая высота конструкции не должна превышать 4,5 м. Площадь информационного поля тумбы определяется общей площадью всех ее сторон; 
8) афишные стенды, афишные тумбы (рис. 8,9):

- рекламные конструкции малого формата, с одним или несколькими информационными полями, располагаемые на тротуарах, при соблюдении нормативных требований, или на прилегающих к тротуарам газонах. Размер одной стороны информационного поля составляет, как правило, 1,8 м в ширину и 2 м в высоту. Площадь информационного поля определяется общей площадью сторон конструкции. Конструкции не имеют подсветки, предназначены для размещения рекламы и информации исключительно о репертуарах театров, кинотеатров, спортивных и иных массовых мероприятиях, событиях общественного, культурно-развлекательного, спортивно - оздоровительного характера. Рекламные материалы могут содержать информацию о спонсорах соответствующих мероприятий; 

9) сити-форматы (рис.10) – рекламные конструкции малого формата с одним или двумя информационными полями, располагаемые на тротуарах при соблюдении нормативных требований,  или на прилегающих к тротуарам газонах. Размер информационного поля рекламной конструкции сити-формата составляет, как правило, 1,2 м в ширину и 1,8 м в высоту. Площадь информационного поля рекламной конструкции сити-формата определяется общей площадью его сторон. Рекламные конструкции сити - формата должны иметь внутренний подсвет (при технической возможности);
10) скроллеры - рекламные конструкции малого формата с динамическими меняющимися рекламными изображениями. Обычно размер конструкции совпадает с размерами сити-формата, но может размещаться на основе конструкций более крупных форматов. Рекламные конструкции должны иметь внутренний подсвет (при технической возможности); 
11) рекламные конструкции на остановочных павильонах (рис.11)- рекламные конструкции малого формата, монтируемые на конструктивных элементах павильонов ожидания общественного транспорта. Размер одной стороны информационного поля рекламной конструкции на остановочном павильоне составляет, как правило, 1,2 м в ширину и 1,8 м в высоту. Площадь информационного поля рекламной конструкции на остановочном павильоне определяется общей площадью его сторон; 

12) рекламные модули на городской мебели (рис.12) - рекламные конструкции малого формата, монтируемые на конструктивных элементах скамеек, велопарковок и т.п. Рекламный модуль имеет одно информационное поле. Размеры информационного поля рекламного модуля должны быть от 0,5 м до 0,7 м в высоту и от 1,5 м до 1,8 м. в длину. Рекламная поверхность имеет одну сторону без подсветки и располагается на внутренней части скамейки. Размещение рекламного модуля не должно влиять на основное назначение скамейки. Эскиз скамейки и места установки предварительно согласовываются Департаментом архитектуры, строительства и земельных отношений Администрации города Кургана (далее – Департамент);
13) указатели с рекламным модулем (рис.13) - рекламные конструкции малого формата, на отдельно стоящей опоре, на которой одновременно размещается указатель наименования улицы, направления движения и рекламный модуль. Максимальный размер рекламного модуля не должен превышать 1,0 метров в ширину и 1,2 метра в высоту. Площадь информационного поля указателя с рекламным модулем определяется общей площадью используемых сторон;
14) штендеры (рис.14) - выносные складные конструкции в форме арки или прямоугольника с информацией на одной или двух рекламных поверхностях для устанавки на улице в непосредственной близости от компании-рекламодателя. Размер штендера варьируется от 0,6м х 1,2м (стандартные размеры рекламного поля 0,6 м x1,0 м, 0,6 м x 1,15 м, 0,75 м x1,2 м). 
Устанавливается не далее 3 м (на городских территориях, указанных в пункте 14 главы 4) и 5 м (в иных частях города) от главного входа в предприятие в часы его работы. Штендер имеет одно или два рекламных поля и не имеет собственной подсветки. Каркас изготавливают из металла, а рекламное изображение (картинка или текст) наносится на основу из оцинкованного металла, ПВХ или иного листового жесткого материала;
15) флаговые композиции (рис.15) – рекламные конструкции, состоящие из основания, одного или нескольких флагштоков (стоек) и мягких полотнищ. Высота не более 10 м, ширина – не более 2 м;
16) панель-кронштейн (рис.16) – рекламная конструкция, состоящая из двух информационных полей, изготовленных из твердого материала, прикрепляемой к поверхности стены зданий, строений и сооружений при помощи кронштейнов перпендикулярно относительно поверхности стены, направлению движения транспорта, пешеходов. Площадь информационного поля рекламной конструкции типа панель-кронштейн определяется общей площадью информационных полей. Конструкция может быть оборудована внутренним подсветом (при технической возможности) в форме светового короба. Максимальный размер ширины информационного поля не должен превышать 1,0 м. Максимальный вынос не более 1,5 м от плоскости фасада до крайней точки конструкции. Расстояние от нижней кромки до поверхности газона, покрытия не менее 3,5 м; 

17) крышные рекламные конструкции, состоящие отдельных букв и логотипов (рис.17) – рекламные конструкции, размещаемые полностью или частично выше уровня карниза здания или на крыше, выполненные по индивидуальному проекту, состоящие из отдельно стоящих символов (букв, цифр, художественных элементов, логотипов) на металлической или иной конструктивной основе, оборудованные исключительно внутренним подсветом.
Высота крышной рекламной конструкции должна составлять: 

- не более 3,0 м для 1 - 5-этажных объектов; 

- не более 4,0 м для 6 - 12-этажных объектов; 

- не более 6,0 м для 13-этажных объектов и выше; 

- не более 10,0 м при размещении крышных рекламных конструкций на спортивных объектах и торгово-развлекательных центрах с общей площадью от 10 000 кв. м и более.

Длина крышной рекламной конструкции, устанавливаемой на крыше объекта, не может превышать: 

- 80% длины фасада, по отношению к которому она размещена, при длине фасада до 35 м (включительно);
 - половины длины фасада, по отношению к которому она размещена, - при длине фасада свыше 35 м.

Элементы крепления крышной рекламной конструкции не должны выступать за периметр данной конструкции по бокам и сверху, расстояние от парапета до нижнего края информационного поля крышной рекламной конструкции не должно превышать 1 м. Крышная рекламная конструкция не должна выступать за плоскость фасада здания. 

Для крышных рекламных конструкций в обязательном порядке разрабатывается рабочая проектная документация в целях обеспечения безопасности при установке, монтаже и эксплуатации, предусматривающая систему аварийного отключения от сети электропитания;
18) медиа-фасады (рис.18) - рекламные конструкции, размещаемые на поверхности стен зданий, строений и сооружений, состоящие из электронно-светового оборудования, позволяющего демонстрировать информационные материалы. Размещение медиафасадов на жилых зданиях запрещено;
19) уникальные (нестандартные) - рекламные конструкции, имеющие формат, отличный от иных форматов, предусмотренных настоящим постановлением.
К уникальным рекламным конструкциям, выполненным по индивидуальным проектам, относятся объемно-пространственные конструкции, на которых для распространения рекламной информации используется как объем объекта, так и его поверхность (в том числе воздушные шары, аэростаты, объемно-пространственные модели и т.п.). Площадь информационного поля объемно-пространственных конструкций определяется расчетным путем.

Эскизный проект каждой уникальной конструкции согласовывается с Департаментом.
Разновидностью уникальных конструкций являются проекционные рекламные конструкции – конструкции с использованием проекционного и иного предназначенного для проекции рекламы на любые поверхности оборудования и проецирования изображений на фасады офисных зданий, торговых центров, торгово-офисных и торгово-развлекательных комплексов, глухие фасады многоквартирных жилых домов;
20) электронные экраны - (табло, видеоэкраны) (рис.19) – рекламные конструкции, предназначенные для воспроизведения изображения на плоскости экрана за счет светоизлучения светодиодов, ламп, иных источников света или светоотражающих элементов. В обязательном порядке разрабатывается проект крепления объекта с целью обеспечения безопасности при эксплуатации (для видеоэкрана).

Монтируются на отдельных опорах либо на фасадах зданий; 
21) фасадные рекламные конструкции, в том числе рекламные вывески – рекламные конструкции, устанавливаемые на плоскости стен зданий, строений, сооружений в виде конструкций, состоящих из элементов крепления к стене, каркаса и информационного поля. 
Основным отличием фасадных рекламных конструкций, в том числе вывесок от информационных вывесок, не являющихся рекламными конструкциями, является наличие помимо обязательной информации, также информации, направленной на привлечение внимания неопределенного круга лиц к определенному товару, услуге, работе и его продвижения на рынке.
6. Виды временных рекламных конструкций:

1) временные рекламные конструкции на строительных сетках;
2) временные рекламные конструкции на ограждениях строительных площадок - устройств по периметру строительной площадки или внутри нее для выделения территории и участков производства строительно-монтажных работ (рис.20, 21).
Параметры рекламных конструкций, размещаемых на ограждениях, не должны превышать высоту ограждения.

Нижний край рекламной конструкции располагается на высоте не менее 0,6 м от уровня земли. Ширина рекламной конструкции должна соответствовать расположению несущих элементов ограждения и не превышать 12,0 м;
3) временные рекламные конструкции на ограждениях мест торговли и иных подобных мест (сезонных ярмарок, летних кафе и т.п.) (рис.22.).
Глава 3. Примерные изображения рекламных конструкций, допустимых к установке на территории города Кургана
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Рис. 1 Щит (билборд)
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Рис. 2 Сити-борд
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Рис.3 Гиперформат
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Рис. 4 Суперборд
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Рис. 5 Суперсайт
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Рис. 6 Призматрон
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Рис. 7 Стела
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Рис. 8 Тумба
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Рис.9 Афишный стенд




Рис. 10 Сити-формат
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Рис.11 Остановочный навес с рекламным модулем
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Рис.12 Рекламные модули на городской мебели
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Рис. 13 Указатели с рекламным модулем
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Рис. 14 Штендер
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Рис. 15 Флагшток
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Рис. 16 Панель-кронштейн
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Рис. 17 Крышные рекламные конструкции
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Рис. 18 Медиа-фасад
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Рис. 19 Электронный экран.
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Рис. 20 Временная рекламная конструкция – ограждение стройплощадок.
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Рис. 21 Временная рекламная конструкция – строительная сетка

[image: image24.jpg]Cafe barrier




Рис. 22 Временная рекламная конструкция - ограждение места торговли.
______________________________________________
Приложение 2
к постановлению

Администрации города Кургана от __04.12.2017_ г. № _9183__
 «Об определении типов и видов рекламных конструкций, допустимых к установке на территории города Кургана и утверждении требований к таким    рекламным конструкциям»
ТРЕБОВАНИЯ, 
предъявляемые к рекламным конструкциям, допустимым к установке на территории города Кургана, с учетом необходимости сохранения внешнего архитектурного облика сложившейся застройки города Кургана
Глава 1. Общие положения
1. Все определенные настоящим постановлением типы и виды рекламных конструкций должны соответствовать обязательным требованиям, предъявляемым Федеральным законом «О рекламе», техническим регламентам, актам в сфере безопасности дорожного движения, иным обязательным требованиям, предъявляемым к рекламным конструкциям федеральными, региональным и муниципальным правовым актам, правилам и нормативам и настоящему постановлению. 
Глава 2. Общие требования к рекламным конструкциям с учетом необходимости сохранения внешнего архитектурного облика сложившейся застройки города Кургана
2. Рекламные конструкции, установленные на территории города Кургана, должны соответствовать внешнему архитектурному облику сложившейся застройки города, цветовое решение информационного поля рекламной конструкции - гармонировать с окружающей средой, соответствовать общему цветовому решению фасадов зданий, сооружений. 
3. В целях соблюдения внешнего архитектурного облика сложившейся застройки города Кургана запрещается:

1) устанавливать рекламные конструкции на опорах освещения и контактной сети; 

2) устанавливать рекламные конструкции на стационарных ограждениях архитектурных ансамблей, парков, скверов, дворовых территорий, территорий организаций, автостоянок, предприятий торговли, а также на перильных ограждениях;
3) устанавливать рекламные конструкции над проезжей частью автомобильных улиц и дорог;

4) устанавливать на территориях общего пользования рекламные конструкции, создающие препятствия уборке улиц и тротуаров, движению пешеходов, ограничивающие пешеходную зону на ширину менее 2-х метров;

5) устанавливать рекламные конструкции на сооружениях инженерной инфраструктуры;

6) размещать отдельно стоящие рекламные конструкции на земельных участках, предназначенных для индивидуальной жилой застройки.

4. Рекламные конструкции должны быть оборудованы системой подсветки (с учётом технической возможности): 

1) освещенность рекламного изображения должна быть достаточна для его восприятия в темное время суток; 

2) уличное освещение или отраженный свет не должны использоваться в качестве источника освещения рекламной конструкции. 

5. Допускается установка следующих рекламных конструкций,                       не оборудованных подсветкой: 
1) флаговых композиций, штендеров, панель-кронштейнов, фасадных рекламных конструкций, в том числе рекламных вывесок с учётом особенностей территориального размещения; 
2) тумб, стендов и иных специальных конструкций, отведенных для размещения афиш и объявлений; 
3) временных рекламных конструкций.

6. Рекламные конструкции, размещаемые на территории города Кургана, не должны нарушать требований законодательства Российской Федерации об объектах культурного наследия народов Российской Федерации, их охране и использовании.

Глава 3. Требования к рекламным конструкциям отдельных видов с учетом необходимости сохранения внешнего архитектурного облика сложившейся застройки города Кургана
7. Соблюдение внешнего архитектурного облика сложившейся застройки города Кургана при размещении фасадных рекламных конструкций обеспечивается при соблюдении следующих требований:

1) рекламные конструкции должны соответствовать общим архитектурным решениям фасадов объектов капитального строительства;

2) рекламные конструкции должны размещаться на частях фасадов в соответствии с системой существующих композиционных осей (системой горизонтальных и вертикальных осей фасадов);
3) размещение рекламных конструкций на фасадах объектов капитального строительства с несколькими входными группами (входами) должно осуществляться упорядоченно и комплексно, с учетом сохранения общего архитектурно-художественного, композиционного решения, единой высоты и толщины элементов рекламных конструкций в соответствии                      с согласованным Департаментом дизайн-проектом; 

4) фасадные рекламные конструкции должны размещаться на одном уровне, одинаковой высоты лицевой панели и отступом на равное расстояние от плоскости фасада, с соблюдением пропорций здания;

5) не допускается размещение фасадных рекламных конструкций выше нижнего края оконных проемов и (или) витрин второго этажа. 
Исключение составляют боковые фасады многоквартирных жилых домов; фасадные конструкции размерами более 16 кв. м., размещенные на отдельно стоящих объектах капитального строительства следующих видов:

- объекты торгового назначения с общей площадью от 1500 кв. м и более;

- автосалоны;

- объекты административного назначения общей площадью                                 от 1500 кв. м и более;

- объекты производственно-складских комплексов на территории промышленно-складских зон в соответствии с картой градостроительного зонирования Правил землепользования и застройки города Кургана, утвержденных решением Курганской городской Думы от 19.12.2007 № 318 (далее - промышленно-складские зоны). 

Размещение фасадных рекламных конструкций выше нижнего края оконных проемов и (или) витрин второго этажа в обязательном порядке согласовывается рабочей группой Художественного совета при Департаменте архитектуры, строительства и земельных отношений Администрации города Кургана (далее Рабочая группа). Дизайн-проект размещения рекламных конструкций, утверждается Департаментом в соответствии с рекомендациями Рабочей группы;

6) не допускается размещать рекламные конструкции ближе 2 метров от мемориальных досок, а также рекламные конструкции, перекрывающие знаки адресации;

7) не допускается размещать рекламные конструкции с выступом за боковые пределы фасада и без соблюдения архитектурных членений фасада, в поле оконных и дверных проемов, на расстоянии более 0,3 метра от фасада (при размещении параллельно плоскости фасада);

8) не допускается размещать рекламные конструкции, закрывающие остекление витрин и витражей, эркеры, рельефные и цветовые композиции, применяемые в оформлении фасада в границах улиц, указанных в пункте 10 главы 4; 

9) не допускается монтаж баннерного полотна непосредственно к фасаду здания, ограждению строящихся объектов без использования конструктивных элементов;
10) нижний край конструкции, расположенной выше нижнего края оконных проемов и (или) витрин второго этажа должен совпадать с межэтажными перекрытиями здания. При размещении фасадных конструкций на всю высоту фасада нижний край конструкции не должен перекрывать цоколь здания;
       11) при размещении рекламной конструкции необходимо использовать в качестве фона информационного поля цветовую гамму, обеспечивающую колористическую гармонию фасада здания. В пределах фасадов одного здания допускается использование не более трех цветов в сочетании с ахроматическими цветами (белый, серый, черный). 
8. Соблюдение внешнего архитектурного облика сложившейся застройки города Кургана, при размещении рекламных модулей на городской мебели обеспечивается путем выполнения следующих правил:

1) рекламные конструкции не должны ухудшать использование таких объектов по основному назначению;

2) рекламные модули на городской мебели устанавливаются в соответствии с эскизным проектом, согласованным Департаментом архитектуры, строительства и земельных отношений Администрации города Кургана;
3) устройство рекламного модуля на скамейках возможно только на внутренней стороне скамьи.
9. Соблюдение внешнего архитектурного облика сложившейся застройки города Кургана при размещении билбордов, призматронов (размером 3м х 6м. и более), а также гиперформатов, супербордов и суперсайтов обеспечивается путём:

1) одинакового конструктивного исполнения указанных рекламных конструкций и их размещения на одной высоте относительно поверхности земли и на одном расстоянии от края проезжей части для вновь устанавливаемых конструкций вдоль полосы движения транспорта в пределах прямой видимости (при технической возможности); 

2) устройства фундаментов рекламных конструкций, не выступающими над уровнем земли. В случае использования не заглубляемого фундамента, он в обязательном порядке облицовывается декоративным материалом по специальной форме, соответствующей дизайну конструкции; 

3) соблюдения расстояния между двумя билбордами, установленными на одной линии вдоль проезжей части и находящимися в пределах прямой видимости. Расстояние должно быть не менее 50 метров при размещении этих конструкций вдоль автомобильных дорог;

4) соблюдения расстояния от суперсайта до ближайшей крупноформатной наземной рекламной конструкции - не менее 50 метров; расстояние между двумя суперсайтами - не менее 100 метров;

5) соблюдения расстояние от края конструкции билборда, призматрона, до стены жилого дома (встроенного, встроено-пристороенного, пристроенного помещения) не менее 3 метров.
10. Соблюдение внешнего архитектурного облика сложившейся застройки города Кургана, при размещении крышных рекламных конструкций обеспечивается путем выполнения следующих правил: 
1) размещение крышных рекламных конструкций на объектах капитального строительства следующих видов: 

- нежилого назначения; 

- жилого назначения, если рекламируемая организация расположена на нежилом этаже здания; 

2) запрещается размещение на здании, строении или сооружении более одной крышной рекламной конструкции, за исключением размещения крышных рекламных конструкций на торгово-развлекательных центрах.
Глава 4. Требования к территориальному размещению отдельных видов рекламных конструкций

11. Не допускается размещение гиперформатов, супербордов и суперсайтов: 

- на территории, ограниченной улицами Красина, К.Мяготина, Пролетарская, Климова; 
- на площади Собанина;

- на площади Слосмана;
- на территории Городского сада;

- на территории городских парков и скверов.
12. Не допускается размещение щитов 6 х 3м (билбордов):

- на улице Советской - от ул. Красина до ул. Савельева;

- на ул. Куйбышева – от ул. Красина до ул. Савельева;

- на ул. Климова – от ул. Красина до ул. Ленина; 
- на ул. Гоголя – от ул. Красина до ул. Ленина; 
- на ул. Ленина - от ул. Климова до ул. Гоголя; 
- на Троицкой площади; 
- на площади Собанина и площади Слосмана; 
- на территории Городского сада;

- на территории городских парков и скверов.


